附件2

2022年度苏州市商标品牌战略推进计划
[bookmark: bookmark3]项目申报指南

—、支持重点
本计划项目聚焦我市产业创新集群等领域，重点支持具有强烈的创新创造战略发展意识，基本形成商标品牌战略发展规划和良好知识产权工作基础的企业。
[bookmark: bookmark4]二、申报主体
苏州市行政区域内注册的具有独立法人资格的企业。
3、 申报条件
[bookmark: bookmark6]1.拥有良好的知识产权工作基础，知识产权管理制度比较健全，设立知识产权管理部门，优先支持已开展《企业知识产权管理规范》贯标工作的企业；  
2.拥有商标品牌专兼职管理人员1人（含）以上，商标品牌费用投入（含宣传推广费用）连续三年呈递增趋势；
3.拥有良好的商标品牌基础，企业拥有有效注册商标，其中至少有一件商标持续使用3年以上，具有一定知名度和美誉度，优先支持拥有马德里注册商标的企业；
4.拥有良好的技术创新基础，已纳入苏州市知识产权强企培育入库企业，上一年度研发费用投入占销售收入比例达3%以上；
5.实现质量安全追溯管理，近三年产品质量抽检合格；产品效益良好，具有近三年及以上市场交易行为。
[bookmark: bookmark12]本项目优先支持获得驰名商标保护或拥有境外注册商标的企业，市级及以上专精特新“小巨人”企业、高成长创新型培育企业、瞪羚企业、独角兽企业、 “江苏精品”品牌认证获证企业、苏工苏作品牌企业等，曾获得市级及以上质量奖、科学技术奖、专利奖的企业。
申报单位有严重失信行为，或近三年品牌产品出现抽检不合格，发生食品安全、重大生产安全、重大环境污染、知识产权侵权等行为的不予立项。无非正常专利申请行为（以国家知识产权局通报为准）。
四、项目任务和绩效目标
（1） 重点完成以下任务
[bookmark: bookmark13]1.制定企业商标品牌战略规划。加强顶层设计，根据市场调研,确立企业商标品牌的个性定位，精准确立品牌内涵。立足于企业发展总体战略，以提高企业核心竞争力为目标，制定专属的商标品牌战略或规划，明确商标品牌建设方向、目标和实施路径。
2.完善商标品牌管理机制。建立企业主要负责人牵头的商标品牌建设领导机制，落实组织机构、管理人员和工作经费,完善商标品牌内部管理制度。开展企业商标品牌管理标准化建设，规范商标注册和使用行为，促进商标品牌建设与业务发展协同推进，确保企业商标品牌战略规划有序实施。将商标品牌资产纳入企业价值管理范畴，规范资产评估、流转和授权行为。
3.塑造优秀品牌文化内涵。增强商标品牌文化赋能，深度挖掘企业商标品牌内涵，丰富品牌核心价值理念和文化内涵，塑造鲜明独特的品牌文化内涵，为品牌注入深厚的文化底蕴。坚持自主创新，通过推动技术升级、质量提升来支撑和丰富企业商标品牌的内涵，及时转化为品牌竞争优势。严守商业道德操守，坚持诚信合规经营，加强公共关系建设，坚持以人为本抓好资源节约、环境保护、安全生产，积极承担社会责任，塑造良好企业形象和商标品牌建设环境，提升商标品牌价值。
4.提高品牌质量控制和管理能力。提升知识产权管理和质量管理能力，规范商标注册和使用行为，促进商标品牌建设。品质作为商标品牌建设的基石，企业建立健全涵盖全员、全过程、全方位、全寿命周期的质量管理体系，规范生产流程，细化管理标准，不断提升产品和服务质量。
5.强化商标品牌综合运营能力。梳理整合企业商标品牌资源，优化品牌名称、标识、符号等要素，优化商标海内外布局，完善企业商标品牌架构。充分利用各种媒体媒介开展商标品牌传播，树立良好形象。推进商标品牌国际化，在产品主要销售国家和地区实现商标申请全覆盖，通过建立品牌联盟、借助国际媒体资源、参与具有国际影响力的活动、开展品牌并购等方式，提升商标品牌的全球知名度和美誉度。
6.建立健全商标品牌维权体系。有效提升企业维权意识和能力，建立企业商标品牌动态监测机制，对相近似的注册商标（申请）依法提出异议和无效请求，有效阻止商标恶意抢注等行为；及时发现和应对商标侵权假冒现象，制定维权方案，有效运用警告、举报、起诉等方式打击侵权假冒行为，依法申请驰名商标认定和保护；建立商标品牌危机预警机制、风险规避机制和紧急事件应对机制，加强舆情监测，及时处置商标品牌危机和紧急事件，维护品牌声誉。
（二）绩效目标
[bookmark: bookmark19]1.建立企业主要负责人牵头的商标品牌建设领导机制，落实组织机构、管理人员和工作经费,完善商标品牌内部管理制度。
[bookmark: bookmark20]2.商标品牌运用收益提升，产品销售额逐年增长，或通过商标许可、质押获取较高额收益或融资的。
3.加大品牌文化塑造、推广力度，参加或者召开展会或者品牌活动每年不少于1次，投入经费每年递增，为品牌建设提质增效。实施期内，企业商标品牌的市场认可度增长不低于1%。
4.加强商标品牌保护，有效提升企业维权意识和能力，建立起相对完善的商标使用、品牌培育、发展和保护工作机制，有专人或委托专业机构负责开展第三方商标侵权行为监测，针对侵权行为积极进行维权。
5.企业主要商标品牌的价值明显提升，被认定为“江苏精品”“苏地优品”“江苏省重点培育和发展的国际知名品牌”苏州市级以上质量奖或在市级及以上行政机关、协会等机构认定为具有较高价值的商标品牌榜单中位于前列等。
五、申报要求
（一）申报材料清单
1.苏州市知识产权商标品牌培育计划项目申报书；
2.申报单位营业执照或资质证明文件的复印件；
3.其他相关证明材料的复印件（年度财务报告、纳税、商标工作情况的证明材料等）。
[bookmark: _GoBack]按照上述清单顺序准备申报材料，并按照要求同时完成电子和纸质材料的报送。
（二）申报单位承担立项后项目管理、经费使用、目标任务达成的主体责任。项目申报书经法定代表人签字确认并加盖单位公章后方可报送。申报材料应真实、准确、规范，如发现弄虚作假、侵犯他人知识产权等行为的,一经查实,将取消项目立项资格，并记入信用档案。

